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[ B Cuvant-inainte

Aceasta brosura este dedicata in primul rand antreprenorilor culturali
si asociatiilor culturale care sunt interesati sa se aldature experientei
turneelor la tard. In cele ce urmeaza va vom oferi un ghid practic care
va va ajuta sa lansati o agentie de turnee la tara si sa o functionalizati
cu succes. Va explicam care este specificul publicului si salilor de
spectacol din sate, cum sa alegeti companiile artistice care participa
la proiect, cum sa selectati promotorii locali si cum sa va finantati
proiectul - sa stiti, in general, cum puteti sa deveniti coordonatorul
artei in spatiul rural dupa modelul britanic (si nu numai!) si care sunt

posibilele capcane la care sa va asteptati.t

Multumiri

Multumim tuturor (partenerilor, promotorilor locali, colaboratorilor
nostri, artistilor si companiilor participanti la turnee, si desigur
publicului entuziast) pentru nenumaratele amintiri formate
intre 2018-2021, in cadrul proiectului SPARSE (Supporting and
Promoting Arts in Rural Settlements of Europe - Sprijinirea si
promovarea artelor in localitati rurale din Europa). Suntem bucurosi
ca prin aceste ghiduri practice putem da mai departe cunostintele
dobandite. SPARSE a fost co-finantat de programul Europa Creativa

al Comisiei Europene.

Cine suntem noi si ce
am realizat pana acum?

Asociatia Teatrala Shoshin din Cluj Napoca este, in Romania,

purtatoruldedrapelalturneelorlatara bazate pe modelulenglezesc. Pe
langa dezvoltarea si conceperea propriilor sale creatii artistice, Shoshin
este implicata deja de patru ani in crearea primei retele de turnee
rurale din Romania. Sub auspiciile acestei structuri regionale Asociatia
Shoshin faciliteaza cu succes serii de spectacole in din ce in ce mai
multe sate. Activitatea noastra de constructie a unei retele a turneelor
la tara in Romania este sustinuta de partenerii nostri internationali Tn
cadrul proiectului SPARSE, co-finantat de programul Europa Creativa
al Comisiei Europene. Urmatoarea etapa ar fi constituirea unei
organizatii umbrela a turneelor la tard in Romania care sa adune la un
loc mai multe astfel de structuri. Dar pentru realizarea acestui obiectiv

prima data trebuie sa existe astfel de structuri!

1 Aceasta brosura a fost inspirata atat din experienta noastra cat si din cele ale
partenerilor nostri. Textul contine elemente si idei din Manualul Turneelor la Tara pentru
Organizatii Culturale Europene si Antreprenori din Ungaria si Romania.




SPARSE (Supporting and Promoting Arts in Rural Settlements of

Europe) este un proiect pentru sprijinirea si promovarea artelor
in localitati rurale din Europa coordonat de asociatia culturala
Take Art din Marea Britanie. Proiectul reprezinta o cooperare
internationala mai larga pentru a sprijini artele in mediul rural. Pe
langa Marea Britanie, proiectul acopera Estonia, Lituania, Italia,
Norvegia, Suedia, si nu in ultimul rand Romania. Proiectul permite
o cooperare stransa cu asociatiile culturale care ne pot impartasi
din experienta lor, astfel incat sa putem adapta bunele lor practici

la conditiile specifice din Romania.

Valorile noastre sunt:

accesul nediscriminatoriu la evenimente culturale de inalta
calitate;

integrare sociala, educatie prin art3, simplitate si flexibilitate;
experimentam cu mare placere diferite contexte culturale si o
mare varietate de abordari metodologice;

am fost mereu entuziasmati sa lucram si in alte spatii decat cele

teatrale, cum ar fi spatiile publice si cele rurale.

Cand am aderat la proiectul SPARSE, am luat legatura cu promotori
locali din 5 asezari. Destul de curand insa, reteaua noastra a crescut
la 7 asezari. Astfel, In cei trei ani de proiect cu cate un turneu pe an
(si In ciuda dificultatilor cauzate de pandemia COVID-19 in timpul

ultimelor doua turnee), s-au realizat in total 18 spectacole jucate de

4

8 companii (independente dar si institutii subventionate de stat) in
fata a 1100 de spectatori bucurosi (vedeti si raportul de evaluare bazat
pe chestionare, pe care-l puteti gasi pe www.sparse.eu/en/resources/

evaluation, dar si pe site-ul nostru).

2] cum intru n joc?_

Sunteti un antreprenor cultural sau o asociatie culturala? Credeti ca
fiecare persoana care doreste sa vada un spectacol bun ar trebui sa
aiba aceasta oportunitate, indiferent de unde locuieste si de cat de
mult castiga? Sunteti dedicati spectacolelor de calitate? Va place sa
coordonati proiecte complexe, sa mediatiintre parti sisa faceti lucrurile
sa se intample? Va place sa dezvoltati publicuri noi si sa descoperiti
zone necunoscute? Sunteti flexibili, dar aveti si abilitati excelente de

organizare? Atunci bine ati venit in lumea turneelor la tara!
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Turneele la tara au ca scop aducerea artelor spectacolului in
comunitatile izolate, fie ca sunt rurale sau nu. De multe ori oamenii
nu au acces usor la spatii culturale si nu se considera neaparat
consumatori de arta. Ei merg la evenimente din curiozitate, pentru
a-si sustine comunitatea locala si le place foarte mult sa vada cum

se revitalizeaza locul in care traiesc.

Dawn Badland, Applause




Antreprenorul cultural este o persoana care dezvolta si sustine
initiative artistice. Antreprenorul cultural face ca lucrurile sa se
intdmple. Antreprenorii culturali indruma si administreaza asociatii
culturale, iar asociatiile culturale conduc structurile regionale de

turnee la tara.

Asa-numitele structuri regionale sunt subdiviziunile retelei de turnee
la tara conduse de o agentie coordonatoare. Agentia coordonatoare
poate fi un departament cultural al consiliului local, o asociatie
culturala independenta, o companie sau un antreprenor cultural
care are interesul si puterea financiara de a dezvolta o astfel de retea.
Subdiviziunile sunt intermediarii dintre reteaua nationala, artisti si
companii, si promotorii locali. Unitatile regionale se pot dezvolta in mod
diferit in functie de specificul local. Ele pot avea concepte curatoriale si
programe diferite. In sensul acestui model, in Romania, deocamdatsg,

exista o singura structura regionald, coordonata de Asociatia Shoshin.

Ce sunt turneele la tara

si cum se desfasoara?

Conceptul turneelor la tara se refera la organizarea si prezentarea
unor spectacole artistice (de teatru, dans, etc.) in mediul rural. Spatiul
in care se desfasoara spectacolul este de multe ori iesit din comun
pentru companiile artistice cu reputatie exceptionala (biserica, casa

de culturg, sala de festivitati a unei scoli, etc.).

Specificitatea modelului britanic al turneelor la tara - modelul pe care
il adoptam si noi - este data de existenta unei organizatii umbrela,
numita reteaua turneelor la tara. Reteaua este administrata de
asociatia culturala a turneelor la tara, numita National Rural Touring
Forum (https://www.ruraltouring.org). Asociatia culturald reuneste
unitatile regionale, adica asa-numitele structuri regionale. Reteaua
faciliteaza comunicarea intre partile implicate si garanteaza nivelul

inalt de organizare al acestor evenimente.




In Marea Britanie, unde traditia turneelor la tara are o istorie de patru
decenii si turneele la tara beneficiaza de finantare continua din partea
Consiliului Artelor din Anglia, reteaua este alcatuita din mai multe
unitati regionale. Structurile regionale pot avea concepte curatoriale
diferite si isi pot dezvolta propriul program, diferit de la un an la altul.
Turneele sunt organizate anual cu un program diferit de la stagiune
la stagiune. Fiecare stagiune are un concept curatorial pe baza caruia

structura regionala stabileste programul acelui sezon.

Panain acest moment,in Romania, avem o singura structura regionala
creata de Asociatia Teatrala Shoshin, care acopera mai multe sate si
comune din judetul Cluj (Mera, Bontida, Suceag, Moldovenesti, Vistea,
Turea) si un sat din judetul Satu Mare (Berveni). Dupa patru ani de
turnee la tara de succes, a sosit momentul sa extindem acest proiect
si sa cream noi structuri regionale. Va invitam sa va alaturati noua

si sa va creati propria structura regionala care sa reflecte conceptul

dumneavoastra artistic!

Artistii, respectiv companiile de teatru si dans, pot contacta asociatia
culturalda - adica pe dumneavoastra - sa-i ofere un spectacol din
repertoriul lor. De cele mai multe ori spectacolul trebuie adaptat in
mod creativ la specificul local, insa fara a face compromisuriin ceea ce

priveste calitatea lui.

Dupa ce asociatia culturala de turnee la tara a selectat spectacolele,
elaboreaza si o brosura de prezentare care sta la dispozitia promotorilor
locali. Promotorii locali vor selecta din aceasta brosura spectacolul care

se potriveste cel mai bine comunitatii pe care o reprezinta.

Dupa procesul de pregatire vine momentul culminant al sezonului:
searaspectacolului. In sate, spectacolul este adesea un eveniment unic
in felul sau. Evenimentul este de multe ori urmat de alte evenimente
sociale, de exemplu, o masa comuna cu localnicii, o sesiune de
intrebari si raspunsuri sau o seara festiva in casa promotorului local.
Aceste evenimente ofera o oportunitate pentru discutii directe despre

spectacol si o evaluare imediata.




[ B Publicul rural

Turneele la tara sunt o oportunitate fantastica pentru companii de
a-si dezvolta publicul.

Publicul de la sat este de obicei multigenerational si divers si
apartine localitatii respective. Spectatorii din sate cumpara bilete,
de multe ori, pentru a sustine ideea unui eveniment artistic care
se intampla in localitatea lor, chiar daca nu au auzit niciodata de
compania respectiva. Publicul rural doreste adesea sa vorbeasca
cu artistii dupa spectacol, sa se uite la decor, sa va spuna ce parere

are despre spectacol si sa manance cu artisti dupa spectacol.

O traditie ce dateaza dinainte de 1989

Turneele la tara nu sunt o idee noua. De secole artistii au hoinarit pe
strazile Europei in cautarea unui public entuziast. Tnainte de 1989, in
timpul comunismului, a existat si in Romania o traditie a turneelor
la tara. In timpul verii, teatrele de stat au efectuat deplasari si turnee
cu diferite spectacole din repertoriul lor in satele din imprejurimile
orasului in care iti aveau sediul. Dupa 1990 aceasta traditie, de a
duce teatrul in sate, a disparut practic aproape complet, cu exceptia
spectacolelor de divertisment de calitate indoielnica. Obiectivul nostru
este sa revitalizam bunele practici ale acestei traditii socialiste si sa le

combinam cu modelul si expertiza britanica a turneelor la tara.

e Cine mai joaca?

Cum sa alegem companiile artistice si spectacolele?

In fiecare stagiune trebuie sa curatoriati o ofertd de spectacole de
teatru, dans, muzica, etc. pentru structura regionala care va apartine.
Tnainte sa elaborati aceasta ofertd trebuie sa tineti cont de feedback-
ul primit dupa editiile anterioare ale turneelor rurale si de feedback-
ul oferit de promotorii locali si de public. In dezvoltarea conceptului
curatorial va puteti inspira, de asemenea, si din ideile coordonatorilor

de turnee rurale din alte regiuni si tari.

Concept curatorial. Aspectele de baza ale curatoriatului sunt tema,
formatul, continutul si publicul. Curatorii administreaza operele de
arta, dar le ofera si un context intelectual, istoric si social mai larg. Un
curator bun intelege de ce arta este relevanta intr-un anumit context

- In cazul nostru, Tn contextul rural.
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Nu ca nu as pune in caietul program nimic politic sau avangardist
- dar am fi foarte specifici in descriere si nu as programa nimic
puternic politic sau controversat fara sa vad produsul mai intai. Am
mai avut parte de nuditate explicita - desi a fost construita cu mult
umor. Ne-am asigurat ca promotorii stiau acest lucru inainte de a
face rezervarea si totul a fost in regula.

Sarah Peterkin, Take Art

Acum, pe baza experientelor anterioare trebuie sa selectati companii
artistice sau spectacole artistice. Cand faceti selectia aveti in vedere

scopurile si obiectivele dumneavoastra!

Am facut o selectie de posibile scopuri si obiective pentru a va oferi o

idee, pe ce baza puteti sa va dezvoltati propriul concept curatorial:

Scopuri
- sa aducem spectacole excelente, de calitate si variate in
comunitatile rurale din zong;
- sa realizam o retea locala de promotori voluntari si sali de

spectacol.

Obiective

- sa redactam un caiet program si sa oferim grupurilor de
promotorivoluntari din regiune o diversitate mare de spectacole
de dans, teatru si muzica pentru turnee;

- sa promovam spectacole care se adreseaza unei mari varietati
de publicuri;

- sa sustinem un program de diversitate culturald, in sensul cel
mai larg al termenului;

- sadezvoltam increderea voluntarilor in a deveni promotori locali

de arta.

In Anglia, unde turneele la tard au o istorie de mai multe decenii,
companiile artistice sunt cele care contacteaza coordonatorii
oferindu-le spectacole pe care vor sa le prezinte in fata publicului
rural. Tn cazul Dumneavoastra (cel putin in faza initiald a activitatii de
coordonator al unei structuri regionale) este posibil sa fie nevoie sa
contactati companiile artistice cu care vreti sa colaborati. In ANEXA 1.
veti gasi un formular pe care puteti sa-I trimiteti companiilor artistice
daca vreti sa aflati mai multe detalii despre spectacolele lor si daca

vreti sa stiti daca aceste spectacole pot fi adaptate pentru conditiile

specifice de la tara.




e Ce sa contina caietul program?

Dupa ce ati selectat companiile si spectacolele veti edita un caiet
program. Promotorii locali vor selecta din acest caiet spectacolele

pentru comunitatile pe care le reprezinta.

lata olista cu posibilele criterii de selectie pentru alegerea spectacolelor
care sa faca parte din caietul program:

calitatea spectacolului;

caracterul adecvat al spectacolului;

diversitatea programului;

disponibilitatea companiei;

dimensiunea/marimea spectacolului;

costurile realizarii evenimentului;

mMateriale publicitare si de marketing;

in ce masura intelege compania natura turneelor la targ;

N 8 8 8 A B @ ™

dorinta publicului de la sat.

Asigurati-va de continutul urmatoarelor informatii in toate caietele
program, despre fiecare spectacol in parte:
M  titlul spectacolului;
numele companiei;
datele calendaristice la care compania este disponibil3;
costuri;
date tehnice legate de spatiu si decor;
numarul de artisti implicati;
site-ul web al spectacolului;
dacd asociatia ofera ateliere/workshopuri legate de spectacol;
care este grupul tinta al spectacolului;
care sunt punctele forte ale spectacolului;

citate din dosarul de presa al spectacolului;

N 8 8 8 A F 8 @ @8 @

fotografii din spectacol.

Take Art, asociatia coordonatoare din Somerset, incurajeaza artistii
si companiile sa trimita detalii ale spectacolelor lor pe tot parcursul
anului. Take Art aduna informatiile primite de la companii laolalta, pana
in lunile februarie si martie a fiecarui an. Au mare grija de echilibrul
programului. Tn caietul lor program se poate gasi spectacole diferite
ca pret, spectacole care au elemente care vor transforma caminul
cultural Tntr-un spatiu magic, dar si one man show-uri care pot fi
Jjucate in spatii mult mai mici cu foarte putine elemente de recuzita

sau tehnologie redusa.



Lansarea caietului program are loc in jurul lunii aprilie a fiecarui an.
Unele organizatii coordonatoare prefera sa lanseze materialul in
cadrul unui eveniment denumit “menu launch party” la care sunt
invitati promotorii locali. Puteti atasa acestui eveniment un atelier
educational, discutii informale despre oferta din caietul program, o
intdlnire cu companiile artistice sau vizionarea unor fragmente din
spectacolele ofertate. Promotorii locali apreciaza informatii directe si
practice despre spectacole. Le place sa stie despre ce e vorba in fiecare
dintre productii. Lansarea caietului program este si un eveniment
la care promotorii se pot intalni, sa faca schimb de experiente si sa-
si Impartaseasca ideile despre motivarea publicului si promovarea

evenimentelor.

Q Cum sa-mi aleg promotorii locali?

Promotorul local

Promotorul local alege spectacolul din caietul program. Este un
voluntar neplatit, din comunitatea ruralg, care tine legatura cu publicul
local, cu companiile artistice si cu Dumneavoastra. Promotorul local
este respectat in comunitatea sa, este o persoana dedicata care are
ambitia de a promova spectacolele. Promotorii cunosc sala in care are
loc spectacolul. De asemenea, sunt oameni cu picioarele pe pamant
care sprijina compania artistica in planificarea detaliilor tehnice si
practice. Ei stiu cum sa se adreseze publicului local. Asadar, munca

promotorilor locali este una foarte importanta.

Promotorul voluntar local este absolut esential pentru ca sistemul
de turnee la tara sa fie un succes. Cei mai buni promotori sunt cei
care sunt bine conectati si respectati in propriile retele locale, care
cunosc mMmulta lume in satul lor si care sunt buni la 'raspandirea
vestilor.! Promotorii locali pot fi persoane care lucreaza individual sau
pot fi un grup de voluntari care isi impart responsabilitatile. Ei pot
fi, de exemplu, membri ai comitetului de organizare de evenimente
al caminului cultural sau persoane cunoscute si respectate de toata
lumea din comunitate (ca de exemplu preotul din sat sau un profesor,

sau pur si simplu un localnic proactiv).
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Recrutarea unor indivizi entuziasti va fi cheia pentru punerea pe
picioare a unui model reusit de turnee la tara in Ungaria si Romania.
Ceea ce face cu adevarat diferenta este momentul in care oamenii
se unesc in jurul dorintei de a-si pastra satul 'vibrant, viu si sanatos'
(...). Fara aceasta dorinta si fara oameni dedicati, turneele la tara

pur si simplu nu vor avea loc.

Sarah Peterkin, Take Art




ati avut experiente pozitive, apelati cu incredere la aceeasi

[ B Cum sa recrutez promotorii?

persoana: oamenilor le place continuitatea, si posibilitatea de

Aceastd lista se bazeaza atat pe experienta noastra cat si din cea a extinde, de a cladi mai departe ce s-a construit deja.

din Marea Britanie. Alegeti metoda care functioneaza pentru

Dumneavoastra (sau, si mai bine, combinati mai multe metode -
aceeasi strategie nu functioneaza peste tot): e Cum sa finani;ez turneele la ’garé‘?

M Lipiti anunturi de recrutare in sate.

M Anuntati proiectul prin consiliile si primariile locale, consiliile Pentru a coordona o structurd regionald, trebuie sa calculati in mod
parohiale locale sau grupurile comunitare. realist urmatoarele costuri:

M Trimiteti anuntul prin newsletterul local, grupurile de M cheltuieli generale (cheltuieli postale, telefonice, internet,
Facebook locale, sau prin intermediul mijloacelor mass-media papetdrie, cheltuieli de birotica);
despre care stiti ca au prezenta in comunitatile in care doriti M cheltuieli de personal (salarii, onorarii pentru personalul
sa ajungeti (ziar regional/local, post de radio, etc.) artistic si administrativ);

M Organizati o selectie daca aveti mai multe candidati. M onorariile artistilor si performerilor;

M Alegeti o persoana in care aveti incredere. M promovare pentru organizatie, turneele rurale si fiecare

M Alegeti o persoana in care comunitatea rurala are incredere. spectacol in parte;

M Daca stiti de alte organizatii care au derulat actiuni in M cheltuieli de instruire pentru promotori, companii si
comunitati la care doriti sa ajungeti, ii puteti intreba pe ei daca antreprenori culturali;
au vreo sugestie pentru promotor local. M eventual: cheltuieli materiale (echipament de sunet si lumini).

M Desigur, daca aveti deja contacte din proiecte anterioare, si




Finantarea unei structuri regionale de turnee la tara se poate realiza
din multiple surse:

M fonduri nationale si internationale de cultura si arta (exemple:
Administratia Fondului Cultural National, Departamentul
pentru Relatii Interetnice, Ministerul Culturii, UNITER,
programul Creative Europe sau Erasmus+ al Comisiei
Europene, etc.);

M autoritati locale (Consilii Locale si Primarii) siregionale (Consilii
Judetene, Agentii de Dezvoltare Regionala );

M trusturisifundatii (fundatii care se ocupa de dezvoltare socialg,
culturalg, si fundatii care apartin unor mari corporatii);

M vanzari de bilete.

Atat experienta noastra cat si cea a partenerilor nostri arata ca
granturile de la fonduri nationale si internationale, respectiv cele de
la autoritatile locale si regionale pot acoperi cheltuielile generale si
personale, si eventual o parte din cheltuielile programului artistic.
Costurile programului artistic al turneelor la tara pot fi completate de

banii stransi de la trusturi si fundatii. Veniturile din vanzarea biletelor

pot contribui la onorariul artistilor.

Insa, trebuie retinut ca nu existad o solutie universald de finantare a

programului Dumneavoastra artistic! Ca sa dezvoltati modelul de
finantare care vi se potriveste si va satisface trebuie sa consultati cu
mare grija specificitatile locale: modalitatea de alocare a finantarilor
de catre autoritatile locale, daca exista fonduri pentru dezvoltarea
artelor sau publicurilor noi, care este un pret echitabil pentru bilete Tn

satul respectiy, etc.
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Sistemul de finantare din Romania este foarte impredictibil si poate
fi obositor sa navighezi prin el, dar cu toate astea, exista posibilitati.
Depinde si de proiect, dar in general, se poate afirma ca nu exista
o singura sursa de finantare care sa acopere majoritatea costurilor
(si probabil nici macar doua), de aceea trebuie sa fiti vigilenti cand
realizati bugetul si calculati costurile reale, si sa vedeti pas cu pas
cum compuneti executarea bugetului, ce categorii vor fi acoperite
din ce surse, etc.

Consider extrem de important faptul ca fenomenul de rural touring
din Anglia a pornit de la grassroots, de la firul ierbii, asa cum facem
si noi dar si alte organizatii in tara. in Anglia organizatiile cu idei
similare au inceput sa poarte un dialog, iar mai apoi s-a infiintat

NRTF si s-au securizat fonduri centrale dar si locale, fonduri pe care




acum se pot baza intr-o destul de mare masura. PNRR-ul aprobat

recent pentru Romania are o componenta care pomeneste de
finantari pentru evenimente artistice in mediul rural si in micile
orase, dar va trebui sa vedem detaliile acestei finantari: cat, cui,
cum, ce fel de proiecte? in orice caz, salutidm includerea in PNRR a
unor componente care se focuseaza pe mediul rural din punct de
vedere cultural. Acesta poate fi un imbold ca anumite lucruri sa
se porneasc3, iar speranta noastra este ca, pana la cu terminarea
banilor din PNRR, conducerile centrale si locale isi vor da seama de
importanta unei asemenea linii de finantare si o vor continua din
fonduri publice.

Kollé Csongor, co-director Asociatia Teatrald Shoshin si managerul

proiectului SPARSE (2018-2021) in cadrul Asociatiel.

Cum sa vindem bilete?

In timp ce in Anglia veniturile castigate din vanzarea biletelor sunt
semnificative si acopera aproape total onorariile artistilor, in Romania
am avut pana acum in majoritate spectacole gratuite. Cauza acestei
diferente este ca spectacolele noastre erau adeseori dedicate copiilor
ori pandemia a facut dificila si nesigura planificarea evenimentelor in

avans.
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Costul biletelor depinde mereu de conditiile speciale din fiecare sat.
Tnainte sa stabiliti pretul biletului cereti neaparat opinia promotorului

local.

Tnainte s& luati o decizie cititi cu atentie regulamentul din localitatea
respectiva si solicitati informatii de la promotorul local si de la
autoritatile locale. In Romania aveti 3 modalitati de a vinde bilete:

M asociatia coordonatoare vinde biletele;

M Dbiletele sunt vandute de promotori sau o asociatie culturala
din satul respectiv daca aceasta are mandat pentru a vinde
bilete;

M compania artistica, daca aceasta este indreptatita sa vanda

bilete.

Daca Dumneavoastra vindeti biletele, nu uitati sa inregistrati si sa
vizati biletele de intrare la spectacole la autoritatile locale. Pentru
aceasta exista de obicei un formular la primaria satului. Dupa vanzarea
biletelor trebuie sa prezentati un raport despre vanzari la autoritatile

locale si sa platiti taxele aferente biletelor vandute.

Daca biletele sunt vandute de promotori sau de compania artistica
trebuie sa faceti o intelegere in legatura cu procentul din vanzare
pe care il percepeti Dumneavoastra. In orice caz, biletele trebuie sa

reprezinte o contributie din ce in ce mai mare la realizarea acestor

evenimente pentru ca acestea sa devina sustenabile pe termen lung.




Astfel puteti evita sa depindeti doar de finantarile exterioare care de
multe ori pot fi impredictibile. In cazul nostru, in afard de motivele
enumerate mai sus, am folosit existenta finantarii europene ca sa
putem juca spectacole cu intrare gratuita cu scopul de a forma gustul
localnicilor si sa Incepem sa formam o masa critica de participanti
care mai apoi pot contribui prin cumparare de bilete. Chestionarele
completate de localnici arata ca ei ar fi dispusi sa plateasca pentru a

avea acces la asemenea evenimente.

Micul dictionar al turneelor la tara

Agentia coordonatoare: Antreprenor cultural & Asociatia culturala
de turnee la tara. Antreprenorul cultural este o persoana care
dezvolta si sustine initiative artistice. Antreprenorul cultural face ca
lucrurile sa se intample. Asociatia Culturala indrumata si administrata
de antreprenori culturali produce spectacolele artistice. Structurile

regionale sunt conduse de asociatii culturale.

Caietul program. Caietul program contine toate spectacolele
stagiunii respective. Brosura este curatoriata de asociatia culturala
care coordoneaza turneele la tara. Caietul program ofera promotorilor
locali informatii necesare legate de spectacolele (detalii tehnice,
costuri, public, etc.). Promotorii vor decide ce spectacol sa aleaga

pentru comunitatea lor pe baza informatiilor din brosura.

Companiile artistice. Companiile artistice ofera spectacolele artistice.
Spectacolelecareajungincaietulprogrampotfiselectatedepromotorul
local. Aceste spectacole vor fi jucate in fata comunitatilor rurale.
Compania artistica impreuna cu promotorul local sunt responsabili

pentru organizarea, promovarea si desfasurarea spectacolului.

Promotorul local. Promotorul local alege spectacolul din caietul
program. Este un voluntar neplatit, din comunitatea rural3, care tine
legatura cu companiile artistice, asociatia culturala de turnee la tara si
cu publicul local. Promotorul local este respectat de comunitatea sa,
este o persoana dedicata care are ambitia de a promova spectacolele.
Promotorii cunosc sala in care are loc spectacolul. De asemenea, sunt
oameni cu picioarele pe pamant care sprijind compania artistica in
planificarea detaliilor tehnice si practice. Ei stiu cum sa se adreseze

publicului local. Asadar, munca promotorilor locali este una esentiala.




Public. Publicurile sunt diferite de la comunitate la comunitate.
Publicurile rurale sunt de obicei multigenerationale si diverse siapartin
localitatii respective. Publicul rural doreste adesea sa vorbeasca cu
artistii dupa spectacol, sa se uite la decor, sa va spuna ce parere are

despre spectacol si sa manance cu dumneavoastra dupa spectacol.

Reteaua de turnee la tara. Conceptul provine din limba engleza si se
refera la o organizatie umbrela de nivel national din Marea Britanie

care faciliteaza spectacole artistice in mediu rural, in mod regulat.

Sala de evenimente. Un spatiu in care localnicii se pot aduna, care
poate fi folosit sau adaptat pentru un spectacol artistic (biserica,
camin cultural, sala festiva a unei scoli). De cele mai multe ori, sala de
evenimente nu are dotarile tehnice pe care le are de obicei o sala de

teatru.

Structurile regionale. Asa-numitele structuri regionale sunt
subdiviziunile retelei de turnee la tara conduse de o agentie
coordonatoare. Agentia coordonatoare poate fi un departament
cultural al consiliului local, o asociatie culturala independenta, o
companie sau un antreprenor cultural care are interesul si puterea
financiara de a dezvolta o astfel de retea. Subdiviziunile sunt
intermediarii intre reteaua nationala si promotorii locali. Unitatile
regionale se pot dezvolta in mod diferit in functie de specificul local.

Ele pot avea concepte curatoriale si programe diferite. In Romania,

deocamdata, exista o singura structura regionala.




Calendarul turneelor la tara

FEBRUARIE/MARTIE Asociatia culturala APRILIE Asociatia culturala realizeaza

definitiveaza lista companiilor caietul program.
artistice participante.
Asociatia culturala si promotorii
Asociatia culturala discuta locali planifica o sedinta pentru
detaliile spectacolului a finaliza programul anual.
cu compania ofertanta:
continuturi, necesitati tehnice, Intalnirea intre asociatia
durata, public tinta, materiale culturala si promotori, lansarea
publicitare, necesitati de caietului program.
cazare si onorariu (care include
toate costurile suplimentare, Promotorii locali trimit
costuri de deplasare, TVA, etc). rezervarile completate intr-
un Formular de Rezervari
Asociatia culturala expediaza pe care asociatia culturala il
Formularul de Informatii gestioneaza.

catre companii si companiile

artistice il completeaza. IUNIE/IULIE Asociatia culturald, companiile

artistice si promotorii locali

Asociatia culturala actualizeaza fixeaza datele turneelor pentru
baza de date a promotorilor perioada Septembrie (anul in
locali. curs) - lunie (anul urmator).

z )




IULIE

AUGUST

AUGUST-MARTIE

SEPTEMBRIE-IUNIE

Asociatia culturala expediaza
formularele de acord catre

companii si promotori locali.

Asociatia culturala expediaza

contractele catre companii.

Asociatia culturala expediaza
catre promotorii locali
materialele promotionale: afise,

flyere, bilete, etc.

Promotorii locali organizeaza

spectacolele.

Asociatia culturala plateste

companiile.

Asociatia culturala expediaza

formularele de feedback.




ANEXA 1. Formular de informare pentru companii si

artistiz

Scopul acestui formular este de a furniza informatii despre compania
artistica si despre spectacolul pe care compania doreste sa-| prezinte
in cadrul turneelor la tara antreprenorilor culturali (care sunt
responsabili pentru selectarea si curatorierea caietului program) si
promotorilor locali (a caror responsabilitate este alegerea siorganizarea
spectacolului). Trimiterea informatiilor legate de companie si spectacol
reprezinta o conditie prealabild, dar nu si o garantie pentru a fi selectat
in caietul program. Brosura este publicata, de obicei, In luna aprilie a

fiecarui an.

Informatiile incluse in acest formular vor ajuta atat antreprenorii
culturali,cat sipromotoriilocalisa se orienteze, oferind informatii exacte
despre spectacolul Dvs. Va rugam sa tineti cont de scopul formularului
atunci cand descrieti specificul artistic si tehnic al spectacolului.

Claritatea informatiei este esentiala pentru o reprezentatie succes!

Va rugam sa nu ezitati sa trimiteti orice alte materiale sau informatii
pe care le considerati relevante si importante, dar care nu sunt incluse

in formular!

Tnainte sd completati datele din formular, va rugam sa raspundeti

scurt la urmatoarele intrebari:

Care este cel mai mare actual spectacolului Dvs.?

Ce considerati ca poate atrage atentia promotorilor locali?

De ce merita sa vina publicul la spectacol?

2 Acest formular a fost inspirat din ghidul practic oferit companiilor care participa in
cadrul programului Turnee la Tara din Marea Britanie, cu titlul Eyes Wide Open, redactat
de National Rural Touring Forum.



Date de contact

Numele companiei:
Persoana de contact:
Adresa:

Telefon:

E-Mail:

Site web:

Societate cu rdspundere limitatad: DA/NU

Sunteti inregistrat cu TVA? DA/NU

In ce regiune va aflati?

Ati mai participat in cadrul programului de Turnee la tara? DA/NU

Daca da, cand si unde?

Cine este responsabil de
Regia spectacolului:
Regia tehnica:

Publicitate:

Administratie:

Informatii legate de spectacol

(Va rugam sa completati o fisa separata pentru fiecare spectacol!)

Titlul spectacolului:
Este un spectacol nou? DA/NU

Cand este/nu este disponibil acest spectacol pentru turneu?

Oferiti ateliere/workshopuri legate de spectacol? DA/NU

Detalii spectacol
Autor:
Regizor:

Scenograf:

Ce fel de spectacol este?

Numarul de artisti implicati:

Genul de muzica din spectacol:

Descrierea decorului:

Exista vreun element al spectacolului care il face sa fie deosebit

de interesant?




Detalii tehnice Marketing/Publicitate

Descrieti cum ar arata sala de spectacol la modul ideal (inaltime,
o A Mai jos sunt cateva idei care va vor ajuta sa oferiti cea mai buna
[atime si adancime):

experienta posibila pentru promotorii locali si publicul nostru.

L 5 Va rugam sa furnizati materialele publicitare cu aproximativ 10
Care este suprafata minima necesara?
) o o ) ) saptamaniin avans. Cele mai bune dimensiuni pentru afise sunt
Cum veti rezolva problemele de vizibilitate in salile din mediul
) o ) o A4 si AS. Afisele de dimensiuni mai mari nu sunt folosibile Tn
rural? (de exemplu: sunteti flexibil in ceea ce priveste o latime
L o ] ) locatii mici. Va rugam sa lasati un spatiu clar, de forma regulata,
mai mica in favoarea unei adancimi mai mari?)
pe afis, pentru informatii specifice care difera de la un eveniment

Und fi ol blicul la altul. Este util si eficient daca afisele au o imagine vizuala
nde va fi plasat publicul?
puternica, o explicatie in cuvinte a tipului de spectacol sau de

) o o muzica oferite. Daca este relevant, precizati si pentru ce varsta
Faceti deplasarea cu tehnician de lumini? DA/NU A
oL o ) este potrivit spectacolul. In ceea ce priveste flyerele, este util
Unde vreti sa pozitionati reflectoarele?
. . . sa aveti cat mai multe informatii pe spatele pliantelor, inclusiv
V4 asigurati propriul sunet? DA/NU
o ) opinii despre spectacol. Va rugam sa nu uitati sa contactati la
Folositi efecte speciale (fum etc.)?
R 5 ) timp promotorii locali pentru a stabili detaliile. De asemenea, nu
Cat dureaza montarea si demontarea?
) uitati ca unii promotori sunt mai putin experimentati decat altii.
Care este durata spectacolului?
L B Asigurati-va ca v-ati inteles corect!
Existd o pauzid? DA/NU

Aduceti propriul tehnician in turneu? DA/NU Oferiti?
Aveti un plan de evacuare in caz de pericol pentru acest Brosuri: DA/NU
spectacol? Informatii despre publicul tinta: DA/NU

Detalii despre companie: DA/NU
(Este posibil s& va solicitam acest lucru): DA/NU Mostra de CD sau video: DA/NU

Recenzii despre spectacolele anterioare: DA/NU

Comunicat de presa: DA/NU

5 o




Fotografii de la repetitii: DA/NU
Fotografii din spectacol: DA/NU
Tiparituri (afise/pliante): DA/NU
Cate exemplare/localitate de:
afise:

pliante:

alte tiparituri:

Publicul tinta

Ca sa ajutati promotorii locali sa aleaga spectacolul cel mai potrivit
pentru comunitatea lor incercam sa clasificam fiecare spectacol in
relatie cu publicul tinta. Va rugam sa ne scrieti care este intervalul
de varsta cel mai potrivit pentru spectacolul Dvs. Detaliati, daca este

cazul!

Descrieti care este grupul tinta al spectacolului:

Care sunt punctele forte ale spectacolului? De ce sa participe oamenii

la acest spectacol?

Grup de varsta:

Adulti/copii mai mari (varsta):

Spectacolul poate fi vizionat de toate varstele, insa nu este potrivit
pentru grupuri mari de copii. Adulti/familii (varsta):

Destinat unui public tanar, dar potrivit si unui public intergenerational
(bunici si nepoti). Familii (varsta):

Se adreseaza in special unui public tanar, inclusiv grupuri de copii

(varsta):

Detalii buget

Cat cost3 acest spectacol/localitate?

Puteti oferi o reducere pentru programari multiple?

Pretul include cazarea: DA/NU

Daca nu, precizati de ce fel de cazare aveti nevoie, pentru cate
persoane, etc.

Pretul include productia tipariturilor: DA/NU

Pretul include costurile de deplasare: DA/NU

Daca nu, precizati nevoile Dvs. legate de calatorie.
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