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[ B Cuvant-inainte

Aceasta brosura va va fi de folos daca sunteti un promotor cultural in
devenire, un promotor experimentat care doreste sa afle mai multe,
sau daca pur si simplu vreti sa organizati un eveniment artistic pentru
publicul din mediul rural. In cele ce urmeaza va vom oferi un ghid
practic care va va ajuta sa selectati cel mai potrivit spectacol pentru
comunitatea dumneavoastra. Va explicam cum puteti sa luati legatura
cu compania artistica care ofera spectacolul, cum sa organizati si

promovati evenimentul, sa stiti, in general, cum sa va pregatiti pentru

seara spectacolului si care sunt posibilele capcane. In scurt, aceasta

brosura are capacitatea de-a va transforma intr-un promotor al artei

in medii rurale. !

Multumiri

Multumim tuturor (partenerilor, promotorilor locali, colaboratorilor
nostri, artistilor si companiilor participanti la turnee, si desigur
publicului entuziast) pentru nenumaratele amintiri formate
intre 2018-2021, in cadrul proiectului SPARSE (Supporting and
Promoting Arts in Rural Settlements of Europe - Sprijinirea si
promovarea artelor in localitati rurale din Europa). Suntem bucurosi
ca prin aceste ghiduri practice putem da mai departe cunostintele

dobandite. SPARSE a fost co-finantat de programul Europa Creativa

al Comisiei Europene.

Introducere

Sunteti mereu activ in comunitatea dumneavoastra si sunteti dornic
sa organizati evenimente sociale? Va place sa faceti munca voluntara
in comunitatea dumneavoastra? Credeti ca fiecare persoana care
doreste sa vada un spectacol bun ar trebuisa aiba aceasta oportunitate,
indiferent de unde locuieste si de cat de mult castiga? Sunteti dedicati
spectacolelor de calitate? Va place sa va petreceti timpul cu artisti?
Sunteti o persoana flexibila si de incredere, dar si un bun comunicator?

Atunci bine ati venit in lumea turneelor la tara!
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Turneele la tara au ca scop aducerea artelor spectacoluluiin
comunitatile izolate, fie ca sunt rurale sau nu. De multe ori
oamenii nuauacces usor laspatii culturale sinuse considera
neaparat consumatori de arta. Ei merg la evenimente din
curiozitate, pentru a-si sustine comunitatealocalasile place
foarte mult sa vada cum se revitalizeaza locul in care traiesc.

Dawn Badland, Applause

1 Aceasta brosura afostinspirata atatdin expreienta noastra catsidin cele ale partenerilor
nostri. Vezi brosura: Promoter Don’t Panic Pack al NRTF si Guide for promoters 2020 al
asociatiei Carn to Cove & Villages in Action.




Promotorul local este un voluntar neplatit, dintr-o comunitate rurala,
care organizeaza spectacole in cadrul Turneelor la tara. Promotorul
tine legatura cu companiile artistice, cu asociatia culturala de
turnee la tara si cu publicul local. Promotorul local este respectat
de comunitatea sa, este o persoana dedicatd, care are ambitia de a
promova spectacole. Promotorii cunosc sala in care are va avea loc
spectacolul. De asemenea, sunt cameni cu picioarele pe pamant care
sprijina compania artistica in planificarea detaliilor tehnice si practice.

Ei stiu cum sa se adreseze publicului local.

[ B O traditie ce dateazi dinainte de 1989

Turneele la tara nu sunt o idee noua. De secole artistii au hoinarit pe
strazile Europei in cautarea unui public entuziast. Tnainte de 1989, in

timpul comunismului, a existat si in Romania o traditie a turneelor

la tara. In timpul verii, teatrele de stat au efectuat deplasari si turnee

cu diferite spectacole din repertoriul lor in satele din Tmprejurimile

orasului Tn care iti aveau sediul. Dupa 1990 aceasta traditie, de a

duce teatrul In sate, a disparut practic aproape complet, cu exceptia

spectacolelor de divertisment de calitate indoielnica. Obiectivul nostru

este sa revitalizam bunele practici ale acestei traditii socialiste si sa le

combinam cu modelul si expertiza britanica a turneelor la tara.

Ce sunt turneele la tara

si cum se desfasoara?

Conceptul turneelor la tara se refera la organizarea si prezentarea
unor spectacole artistice (de teatru, dans, etc.) in mediul rural. Spatiul
in care se desfasoara spectacolul este de multe ori iesit din comun
pentru companiile artistice cu reputatie exceptionalad (biserica, casa

de cultura, sala de festivitati a unei scoli, etc.).

Specificitatea modelului britanic al turneelor la tara - modelul pe
care il adoptam si noi - este data de existenta unei organizatii umbrelg,
numita reteaua turneelor la tara. Reteaua este administrata de
asociatia culturala a turneelor la tara, numita National Rural Touring
Forum (https://www.ruraltouring.org). Asociatia culturald reuneste
unitatile regionale, adicd asa-numitele structuri regionale. Reteaua
faciliteaza comunicarea intre partile implicate si garanteaza nivelul

inalt de organizare a acestor evenimente.

In Marea Britanie, unde traditia turneelor la tara are o istorie de patru
decenii si beneficiaza de finantare continua din partea Consiliului

Artelor din Anglia, reteaua este alcatuita din mai multe unitati




regionale. Pana in acest moment, in Romania, avem o singura

structura regionalad creata de Asociatia Teatrala Shoshin, care acopera
mai multe sate si comune din judetul Cluj (Mera, Bontida, Suceag,
Moldovenesti, Vistea, Turea) si un sat din judetul Satu Mare (Berveni).
Structurile regionale pot avea concepte curatoriale diferite si isi pot
dezvolta propriul program, diferit de la sezon la sezon. Turneele sunt
organizate anual cu un program diferit de la stagiune la stagiune.
Fiecare stagiune are un concept curatorial pe baza caruia structura

regionala stabileste programul acelui sezon.

Artistii, respectiv companiile de teatru si dans, pot contacta asociatia
culturala sa-i ofere un spectacol din repertoriul lor. De cele mai multe
ori spectacolul trebuie adaptat in mod creativ la specificul local, Insa

fara a face compromisuri in ceea ce priveste calitatea lui.

Dupa ce asociatia culturala de turnee la tara a selectat spectacolele,
elaboreaza siobrosura de prezentare care sta la dispozitia promotorilor
locali. Dumneavoastra veti selecta din aceasta brosura spectacolul
care se potriveste cel mai bine gustului comunitatii dumneavoastra si

pe care doriti sa-1 invitati.

Dupa procesul de pregatire vine momentul culminant al sezonului:
seara spectacolului. Aceasta este 0 mare oportunitate de a aduce un
spectacol de inalta calitate in satul dumneavoastra si de a crea o seara
speciala pentru comunitatea dumneavoastra. Ganditi-va la ceea ce
este cel mai benefic pentru Dvs., pentru comunitatea Dvs. si pentru
artisti. Faceti ca seara spectacolului sa fie magica pentru toate lumea

implicata!

[ N Cine suntem noi si ce am realizat pana acum?

Asociatia Teatrala Shoshin din Cluj Napoca este, in Romania,
purtatorul de drapel al turneelor la tara bazate pe modelul englezesc.
Pe langa dezvoltarea si conceperea propriilor sale creatii artistice,
Shoshin este implicata deja de patru ani in crearea primei retele de
turnee rurale din Romania. Sub auspiciile acestei structuri regionale
Asociatia Shoshin faciliteaza cu succes serii de spectacole in din ce in
ce mai multe sate. Urmatoarea etapa ar fi constituirea unei organizatii
umbrela a turneelor la tara in Romania care sa adune la un loc mai

multe astfel de structuri. Activitatea noastra deacreaoreteaaturneelor




la tara in Romania este sustinuta de partenerii nostri internationali in
cadrul proiectului SPARSE, co-finantat de programul Europa Creativa

al Comisiei Europene.

SPARSE (Supporting and Promoting Arts in Rural Settlements of
Europe) este un proiect pentru sprijinirea si promovarea artelor in
localitati rurale din Europa, coordonat de asociatia culturala din Marea
Britanie Take Art. Proiectul reprezinta o cooperare internationala mai
larga pentru a sprijini artele in mediul rural. Pe langa Marea Britanie,
proiectul acopera Estonia, Lituania, Italia, Norvegia, Suedia, si nu
in ultimul rand Romania. Proiectul permite o cooperare stransa cu
asociatiile culturale care ne pot impartasi din experienta lor, astfel
fncat sa putem adapta bunele lor practici la conditiile specifice

din Romania.

Valorile noastre sunt:
Ne dorim sa oferim accesul in mod egal la evenimente culturale
de Tnalta calitate.
Ne dorim integrare sociald, educatie prin arta, simplitate si
flexibilitate.

Experimentam cu mare placere cu diferite contexte culturale si
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cu o mare varietate de abordari metodologice.
Am fost mereu entuziasmati sa incercam si alte spatii decat cele

teatrale, cum ar fi spatiile publice si cele rurale.

Cand am aderat la proiectul SPARSE, am luat legatura cu promotori
locali din 5 asezari. Destul de curand insg, reteaua noastra a crescut
la 7 asezari. Astfel, in cei trei ani de proiect cu cate un turneu pe an
(si In ciuda dificultatilor cauzate de pandemia COVID-19 in timpul
ultimelor doua turnee), s-au realizat in total 18 spectacole jucate de
8 companii (independente dar si institutii subventionate de stat) in
fata a 1100 de spectatori bucurosi (vedeti si raportul de evaluare bazat
pe chestionare, pe care-l puteti gasi pe www.sparse.eu/en/resources/

evaluation, dar si pe site-ul nostru).

9 Ce face un promotor local?

Vreau sa devin promotor local. Cu cine sa iau legatura?

Daca sunteti o persoana care cunoaste multa lume din satul
dumneavoastra, raspanditi vesti cu succes, sunteti un organizator
bun si sunteti entuziasmati de teatru si dans contactati-ne la

shoshin.mail@gmail.com!

Pentru mai multe informatii vizitati site-ul Asociatiei Teatrale Shoshin

(https://mwww.shoshintheatre.com/sparse) sau trimiteti-ne un email.




GG Promotorii locali pot fi persoane care lucreaza individual sau pot fi

Recrutarea unor indivizi entuziasti va fi cheia pentru un grup de voluntari care isi impart responsabilitatile. Ei pot fi, de
punerea pe picioare a unui model reusit de turnee la exemplu, membri ai comitetului de organizare de evenimente al
tara in Ungaria si Romania. Ceea ce face cu adevarat caminului cultural sau persoane cunoscute si respectate de toatd
diferenta este momentul in care oamenii se unesc lumea din comunitate (ca de exemplu preotul din sat sau un profesor).

in jurul dorintei de a-si pastra satul, ’'vibrant, viu si

L. L. . oL . Promotorul local sau grupul voluntar alege evenimentele pe care ar
sanatos’. (..) Fara aceasta dorinta si fara oameni

L . L. vrea sa le promoveze. Dupa selectarea spectacolului, promotorii locali
dedicati, turneele la tara pur si simplu nu vor avea loc.

) contacteaza reprezentantii structurii regionale, adica, in cazul nostru,
Sarah Peterkin, Take Art

Asociatia Shoshin. Asociatia culturala va poate oferi:

Promotorii locali sunt persoane respectate si placute in satele care - olista de companii teatrale si de dans si disponibilitatea

fac parte din structura regionala. Promotorii nu trebuie sa aiba o acestora;

educatie formala in domeniul managementului artelor. Ei organizeaza - suport financiar;

spectacolele in mod voluntar. Ca promotor local, asigurati-va ca aveti - sprijin in publicitarea evenimentului (furnizarea afiselor, bilete si
suficiente ajutoare, dar nu prea multe. Repartizati clar sarcinile si publicitate);

responsabilitatile intre voluntari. - modele de contracte intre promotori si artisti.




Din momentul in care ati selectat spectacolul si pana la inceperea
acestuia, promotorul local se afla in centrul actiunii. Ca promotor local

aveti urmatoarele responsabilitati:

veti selecta cel mai bun spatiu pentru spectacol si il veti rezerva;

va veti asigura ca detaliile tehnice functioneaza si ca asteptarile

artistilor sunt indeplinite;

veti promova evenimentul in presa si in sat;

veti vinde bilete;

va veti asigura ca spatiul este sigur, accesibil si primitor pentru
public;

veti organiza cazarea invitatilor si va veti asigura ca nevoile lor

sunt satisfacute pe durata sederii lor in sat;

veti fi In contact in permanenta cu Asociatia Shoshin si cu
artistii pentru a discuta detaliile promovarii (afise, flyere, etc.)
si detaliile marii seri (specificul tehnic al spectacolului, cazarea

artistilor, catering etc.);

veti fi responsabil pentru desfasurarea evenimentului in ziua

spectacolului.

e Cum sa alegeti spectacolul

Structura regionala va publica un caiet program in fiecare sezon. Este

timpul sa va alegeti spectacolul! lata cateva lucruri de care trebuie sa

tineti cont atuncicand alegeti spectacolul pe care doriti sa 1l promovati:

Nu puteti multumi pe toata lumea cu spectacolul pe care l|-ati
ales. Este important sa alegeti intotdeauna spectacolul care
va place cel mai mult din caietul program si sa impartasiti-va
entuziasmul cu ceilalti!

Incercati s& creati un program echilibrat si variat. Poate fi o idee
buna sa invitati iarasi o companie pe care ati gazduit-o deja. Dar

merita, de asemenea, sa Incercati ceva nou din cand in cand.

Dupa ce ati selectat spectacolul care va place contactati-ne: vom
confirma datele cu compania artistica si tot noi vom fi responsabili si
pentru contractarea artistilor. Dupa ce incheiem contractul cu artistii,
vom clarifica cu dumneavoastra cateva detalii referitoare la spectacol:
ora de incepere, locul de desfasurare, materiale promotionale, cazare

si catering pentru artisti.




e Cand sa aiba loc spectacolul?

Gasiti ziua cea mai potrivita pentru spectacol!

Verificati cand este disponibil spatiul in care se desfasoara spectacolul
(caminul cultural, sala de spectacol din scoala satului, biserica,
etc.). Incercati de asemenea s& evitati ciocnirile cu alte evenimente

importante din sat.
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Dupa un timp, am convenit ca evenimentele
noastre sa aiba loc marti seara. Publicul nostru
s-a obisnuit cu sintagma ,Marti seara este seara
spectacolelor” si au apreciat aceasta regularitate.

Promoter Don't Panic Pack

La ce ora sa inceapa spectacolul?

Tn ceeace priveste oraspectacolului, meritd saluatiin considerare
cui ii este dedicat spectacolul (copii, adulti, familii etc.), cand se
intunecad, durata spectacolului si modul Tn care oamenii ajung

acasa dupa spectacol.

e Unde sa aiba loc spectacolul?

Puteti alege casa de cultura, sala festiva a scolii, biserica, un loc in aer

liber, o sura, etc. Este posibil sa alegeti spatii diferite pentru diferite
spectacole. Va incurajam sa verificati impreuna cu compania daca

spatiul este adecvat pentru spectacol!

Caminele culturale sunt de obicei o mostenire a perioadei
comuniste. Multe dintre ele au fost renovate recent si sunt
in conditii bune. Unele sunt chiar dotate, altele nu. Casa
de cultura este suficient de incapadtoare ca sa gazduiasca
productii la scara mica. Aceste spatii sunt ideale pentru
spectacole cu distributii de pana la sase personaje. Puteti
sa mai folositi si parcul central din sat sau gradina bisericii

pentru productiile de exterior, cu necesitati tehnice reduse.

Siguranta si accesibilitatea este importanta! Este disponibila o trusa
deprimajutorlaloculdedesfasurarealevenimentului? Arecarevadintre
voluntari cunostinte de prim ajutor? Aveti stingatoare de incendiu si
lumini de urgenta? Aveti iesiri de incendiu? Usile sunt marcate clar? A
fost verificata securitatea spatiului? Scaunele sunt sigure? Asigurati-
va ca unul dintre voluntari verifica daca toate aparatele de incalzire si

toate aparatele electrice sunt inchise dupa spectacol!




Detalii tehnice. Este extrem de important sa fiti concisi si clari cu
privire la detaliile tehnice sila ceea ce putetisi ce nu puteti oferi (lumini,
heblu, sistem de sunet, etc.). Cel mai bun mod de a face acest lucru
este sa elaborati o fisa de informatii tehnice. Puteti gasi un model la
sfarsitul acestei brosuri (ANEXA 1.) Tn acelasi timp, va recomandam s3

i intrebati pe artisti in detaliu despre nevoile lor tehnice.

Pregitirea scenei. In timpul fazei de pregatire, veti discuta cu artistii
care este momentul in care vor ajunge in sat si de cat timp au nevoie
pentru a pregati scena. Sarcina dumneavoastra este sa va asigurati ca
cineva este la spatiu pentru a-i [asa sa intre si pentru a le arata cladirea.
Va rugam sa verificati inainte de eveniment daca locul si toaletele sunt
curate. Dumneavoastra si voluntarii dumneavoastra puteti pregati
bauturi racoritoare si gustari pentru companie. Marcati intrarea si
iesirile de urgenta. Asigurati-va ca sunt suficienti voluntari la fata
locului pentru a-i ajuta pe spectatori sa isi gaseasca locurile, sa vanda

bilete sau sa ofere asistenta de orice fel. Daca vindeti bilete la fata

locului, asigurati-va ca nu blocati intrarea cu "casa de bilete”.

Comercializarea de alimente si bauturi

Oferirea sau vanzarea de alimente si bauturi poate fi profitabila si
poate, de asemenea, face ca evenimentul sa fie special. Nu uitati
sa verificati de doua ori detaliile cu compania artistica. Vanzarea de
mancare crocanta poate strica un spectacol care contine momente
silentioase. Asigurati-va ca vanzatorii au licentele corespunzdtoare
pentru vanzare. Daca oferiti mese gratuite dupa spectacol, fiti atenti

cand calculati cantitatile.

Cum sa tinem legatura cu

o ~

artistii si cum sa-i gazduim?

La Tnceput, veti comunica cu artistii prin intermediul nostru si vom
functiona ca intermediari de-a lungul intregului proces de pregatire,
daca este nevoie. De asemenea, noi suntem cei care i vom contracta

si platii pe artisti.

Comunicati artistilor urmatoarele:
cum pot ajunge in sat si la locul de desfasurare a evenimentului;
- pe cine trebuie sa sune inainte de sosire (persoana care i
intdmpina pe artisti, care are cheile de la locul de desfasurare a
evenimentului si care le ofera artistilor bauturi racoritoare);
- daca au nevoie de ajutor pentru a transporta echipamentul sau

pentru a pregati scena.




Pentru succesul spectacolului, este important sa se creeze o ambianta
primitoare. Intrebati compania artistica despre urmatoarele detalii:
de cat timp au nevoie pentru pregatirea salii de spectacol;
de cat timp au nevoie pentru demontare dupa spectacol;
daca spectacolul are o pauza;
au nevoie de mancare si cazare;

care sunt datele de contact.

Artistii nu se asteapta de la spatiile rurale la vestiare de calitate si
la dotari tehnice de Tnalta calitate. Cu toate acestea, ei vor aprecia:
racoritoare de bun venit, curatenie, un loc in care sa-si intinda hainele
si 0 oglinda, toalete separate (daca este posibil), informatii despre
locurile de parcare, etc. In unele cazuri, artistii vor ramane peste noapte.
In aceasta situatie, sunteti responsabil pentru organizarea cazarii si a
unei mesei calde. Daca artistii sunt gazduiti de familii sau de voluntari,
asigurati-va ca artistii stiu cum sa ajunga la ei, ca pot folosi apa calda si
masina de spalat si dati-le cheile. Artistii pot fi epuizati dupa spectacol.
Cel mai probabil vor fi bucurosi sa stea de vorba cu gazda, dar discutiile
lungi, prelungite in noapte nu sunt intotdeauna binevenite. In cazul
in care compania pleaca dupa spectacol, oferiti-le bauturi racoritoare

sau invitati-i la un pahar de vorba inainte de plecare.

Ce sa facem ca lumea sa

vina la spectacol?

Asa cum am mentionat anterior, cel mai important lucru este
entuziasmul dumneavoastra in relatie cu evenimentul! Oamenii va vor
crede pe dumneavoastra mai mult decat informatia de pe o bucata de
hartie sau o reclama online. Cu toate acestea, este important sa oferiti
comunitatii informatii suficiente si corecte despre companie, despre
reputatia acesteia si despre spectacol. Faceti ca oamenii sa stie cat de
special este acest eveniment. In seara spectacolului creati o atmosfera

primitoare!

Aveti posibilitatea de-a solicita materiale promotionale de la compania
artistica ca de exemplu:
M  brosuri;
informatii despre publicul tinta;
detalii despre companie;
mostra de CD sau video;
recenzii despre spectacolele anterioare;
comunicate de presa;
fotografii de pre-productie;

fotografii de productie;

N B B B F 8 8 @

tiparituri (afise/pliante).




Pe baza sondajului nostru din ultimii patru ani, marea majoritate
a publicului nostru din Romania a aflat despre spectacole de la
promotorul local. in Anglia, vecinii, ziarele locale, promovarea online si

afisele joaca un rol mai important in publicitatea evenimentului.

Puteti promova spectacolul in urmatoarele feluri:
M raspanditi informatiile prin viu grai;
M puneti un anunt in rubricile gratuite din ziarul local cu

aproximativ 3 saptamani inainte de spectacol;

M  scrieti un comunicat de presa cu aproximativ 3 saptamani
inainte de spectacol;

M dati un interviu la radioul local;

M anuntatievenimentul in biserica sau in revista parohiala localg;

M trimiteti e-mailuri despre spectacol;

M folositi Facebook, Twitter si Instagram;

M puneti afise si flyere cu aproximativ 3 saptamani inainte

de spectacol in cele mai importante locuri din sat. In ziua

spectacolului, puteti aplica autocolante cu mesajul "AZI" pe

postere.

Ori de cate ori promovati spectacolul, asigurati-va ca materialele
promotionale contin urmatoarele informatii:
M titlul spectacolului;
cand incepe spectacolul;
de unde se pot achizitiona bilete si cat costs;
date de contact;

unde va avea loc spectacolul;
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site-ul web al spectacolului.

Q incepe spectacolul!

Noaptea pe care ati asteptat-o cu emotie a sosit! Detaliile legate de

sosirea artistilor si detaliile tehnice ale spectacolului au fost discutate
pana acum. Mancarea si cazarea lor au fost aranjate. Urmadtoarea lista

Va va ajuta sa aveti o seara magica de care sa se bucure toata lumea.

Primirea companiei artistice
M Aveti numarul de telefon al persoanei de contact din
companie?
Aveti un voluntar care deschide usile salii de spectacol?
Ati pregatit racoritoare si gustari pentru companie?

Compania merge mai intai la locul de cazare?

N @ 8

Ati amenajat un vestiar cu oglinda pentru artisti?



Siguranta

4]

Intrare

|
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Verificati Inca odata daca totul este in ordine: daca aveti o
trusa de prim ajutor si daca usile de urgenta sunt marcate
si accesibile, etc. Puteti gasi o lista completa de masuri de

securitate in capitolul 5 al acestei brosuri.

Vindeti bilete nainte de spectacol?

Aveti un loc sigur in care sa pastrati banii?

Stiti cand poate intra publicul?

Aveti voluntari care sa va asiste la vanzarea biletelor si care
ajuta oamenii sa isi gaseasca locurile?

Unde asezati copiii? uneori este indicat sa ii asezati in fata.
Stiti cand este pauza?

Vindeti sau oferiti bauturi racoritoare in timpul pauzei?

Care este politica dumneavoastra pentru cei care intarzie?

Aveti un voluntar care sa ii lase sa intre?

Incepe spectacolul!

M Tncercati sa nu incepeti spectacolul cu intarziere.

M Puteti pregati un scurt discurs de bun venit, dar nu-i faceti pe

oameni sa astepte prea mult inainte de inceperea spectacolului.

M Tncercati sa evitati lumina si zgomotul din exterior pe parcursul

spectacolului.

Dupa spectacol
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Artistii vor strange lucrurile dupa spectacol, dar va puteti oferi
ajutorul. Faceti din curatarea salii un eveniment social: este
trist sa curatati singur, dar poate fi distractiv daca o faceti ca o

actiune colectiva!l

Tncurajati publicul s& interactioneze cu artistii!

Nu o luati personal daca publicul a reactionat altfel decat v-ati

asteptat. Toti suntem diferiti si ati facut o treaba excelenta!

o] cum a fost?.

Evaluarea si feedback-ul sunt esentiale daca vreti sa invitati un
spectacol si la anul. Ascultati cu atentie comentariile artistilor, ale

publicului si ale retelelor. Aceasta este o oportunitate de a invata!

Tipuri de feedback pe care le puteti primi:

Reactii imediate din partea publicului si ale artistilor. Vorbiti cu

cei prezenti dupa spectacol sa vedeti daca le-a placut!

Reactii informale din partea retelei dupa spectacol. Daca acest

lucru nu se intampla, puteti suna ulterior persoana de contact

pentru a primi feedback.

M Feedback oficial din partea retelei.




M Rezultatele din chestionarele de sondaj pentru public despre

emotiile trezite de spectacol, raportul calitate-pret, cum au
perceput spectatorii si comunitatea evenimentul, etc.

M Evaluarea proprie.

Administrativ
In general, o s3 aveti cateva sarcini administrative dupa spectacol. Va

rugam sa clarificati detaliile cu structura regionala!

v Micul dictionar al turneelor la tara

Agentia coordonatoare: Antreprenor cultural & Asociatia culturala
de turnee la tara. Antreprenorul cultural este o persoana care
dezvolta si sustine initiative artistice. Antreprenorul cultural face ca
lucrurile sa se intample. Asociatia Culturala indrumata si administrata
de antreprenori culturali produce spectacolele artistice. Structurile

regionale sunt conduse de asociatii culturale.

Caietul program. Caietul program contine toate spectacolele
stagiunii respective. Brosura este curatoriata de asociatia culturala
care coordoneaza turneele la tara. Caietul program ofera promotorilor
locali informatii necesare legate de spectacolele (detalii tehnice,
costuri, public, etc.). Promotorii vor decide ce spectacol sa aleaga

pentru comunitatea lor pe baza informatiilor din brosura.

Companiile artistice. Companiile artistice ofera spectacolele artistice.
Spectacolele care ajung in caietul program pot fi selectate de
promotorul local. Aceste spectacole vor fi jucate In fata comunitatilor
rurale. Compania artistica impreuna cu promotorul local sunt

responsabili pentru organizarea, promovarea si desfasurarea

spectacolului.




Promotorul local. Promotorul local alege spectacolul din caietul
program. Este un voluntar neplatit, din comunitatea rural3, care tine
legatura cu companiile artistice, asociatia culturala de turnee la tara si
cu publicul local. Promotorul local este respectat de comunitatea sa,
este o persoana dedicata care are ambitia de a promova spectacolele.
Promotorii cunosc sala in care are loc spectacolul. De asemenea, sunt
oameni cu picioarele pe pamant care sprijind compania artistica in
planificarea detaliilor tehnice si practice. Ei stiu cum sa se adreseze

publicului local. Asadar, munca promotorilor locali este una esentiala.

Public. Publicurile sunt diferite de la comunitate la comunitate.
Publicurile rurale sunt de obicei multigenerationale sidiverse siapartin
localitatii respective. Publicul rural doreste adesea sa vorbeasca cu
artistii dupa spectacol, sa se uite la decor, sa va spuna ce parere are

despre spectacol si sa manance cu dumneavoastra dupa spectacol.

Reteaua de turnee la tara. Conceptul provine din limba engleza si se
refera la o organizatie umbrela de nivel national din Marea Britanie

care faciliteaza spectacole artistice in mediu rural, in mod regulat.

Sala de evenimente. Un spatiu in care localnicii se pot aduna, care
poate fi folosit sau adaptat pentru un spectacol artistic (biserica,
camin cultural, sala festiva a unei scoli). De cele mai multe ori sala de
evenimente nu are dotarile tehnice pe care le are de obicei o sala de

teatru.

Structurile regionale. Asa-numitele structuri regionale sunt
subdiviziunile retelei de turnee la tara conduse de o agentie
coordonatoare. Agentia coordonatoare poate fi un departament
cultural al consiliului local, o asociatie culturald independenta, o
companie sau un antreprenor cultural care are interesul si puterea
financiara de a dezvolta o astfel de retea. Subdiviziunile sunt
intermediarii intre reteaua nationala si promotorii locali. Structurile
regionale se pot dezvolta in mod diferit in functie de specificul local.
Ele pot avea concepte curatoriale si programe diferite. In Romania,

deocamdatad, exista o singura structura regionala.




Calendarul turneelor la tara

FEBRUARIE/MARTIE

Asociatia culturala definitiveaza
lista companiilor artistice

participante.

Asociatia culturala discuta
detaliile spectacolului

cu compania ofertanta:
continuturi, necesitati tehnice,
durata, public tinta, materiale
publicitare, necesitati de
cazare si onorariu (care include
toate costurile suplimentare,

costuri de deplasare, TVA, etc).

Asociatia culturala expediaza
Formularul de Informatii
catre companii si companiile

artistice il completeaza.

Asociatia culturala actualizeaza

baza de date a promotorilor

locali.

APRILIE

IUNIE/IULIE

Asociatia culturala realizeaza

caietul program.

Asociatia culturala si promotorii
locali planifica o sedinta pentru

a finaliza programul anual.

Intalnirea intre asociatia
culturala si promotori, lansarea

caietului program.

Promotorii locali trimit
rezervarile completate intr-
un Formular de Rezervari
pe care asociatia culturala il

gestioneaza.

Asociatia culturala, companiile
artistice si promotorii locali
fixeaza datele turneelor pentru
perioada Septembrie (anul in

curs) - lunie (anul urmator).




Fisa de informatii practice?

Sala de spectacol:

IULIE

AUGUST

AUGUST-MARTIE

SEPTEMBRIE-IUNIE

Asociatia culturala expediaza
formularele de acord catre

companii si promotori locali.

Asociatia culturala expediaza

contractele catre companii.

Asociatia culturala expediaza
catre promotorii locali
mMaterialele promotionale: afise,

flyere, bilete, etc.

Promotorii locali organizeaza

spectacolele.

Asociatia  culturala  plateste

companiile.

Asociatia culturala expediaza

formularele de feedback.

Nume:

Adresa:

Date de contact:

Persoana care detine cheile:

Numar de telefon:

Accesibiltate:

Sala este accesibila pentru persoane cu dizabilitati:
Sunt scari?:

Numarul si marimea usilor:

Planul cladirii sau al salii:

Capacitatea maxima a locatiei unde se desfasoara spectacolul:

Lungimea, latimea si inaltimea salii:

Lungimea, latimea si inaltimea scenei (daca este cazul):

Sunt cortine? Ce culoare si marime au cortinele?
Din ce material este podeaua?

Posibilitati de creare a heblului:

Este echipament de sunet?

Sunt reflectoare?

Sistemul de alimentare cu energie electrica:
Aveti la dispozitie vestiar?

Este o toaleta separata pentru artisti?

2 Cand amintocmit aceasta lista ne-am inspirat din recomandarile din brosura Promoter
Info Pack 2020.

31




o

. “ considerat corect la mom

entul expedi-

erii lui catre tipar. Autorul nu este responsabil de orice "
greseli, omisiuni sau schimbariale detaliilor ‘oferite in
manual sau de consegj%?t,elé informatiilor oferite.

Scris desAdorjani Anna
Corectura: Raluca Sas- #'_fnescu, Bilibok Apollénia
Coordonatorveltim: Kollé6 Csongor
Foto: Lakatos Miskg rkos Tamas, Rab Zoltan,
Téth Helga
Design: Vizualitas Studio

©Asociatia Teatrala Shoshin

Co-funded by the Supporting & Promoting w
Creative Europe Programme Arts in Rural Settlements

of the European Union of Europe §HQSHIN‘




